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Kampaň v bodech 

Cíl kampaně: 

• Aktivace prodeje vodky St. Nicolaus v on trade a podpora 
známosti značky v českém on-trade  

• Test pilotní kampaně v 5 studentských klubech s fotbálkem 
v Hradci Králové a Pardubicích 

Téma kampaně: 

• Derby ve fotbálku mezi studenty – návštěvníky Studentského 

klubu a hosteskami ST. Nicolaus 

• Spotřebitelská promoce o atraktivní ceny 

založená na hře ve stolním fotbálku v Klubu 

Komunikace - tonalita: 

• Change everythink from ordinary to extraordinary! 

 
 

Jedním z NEJ kámošů je  NICOLAUS VODKA!“ 

 



Cílová skupina 

• Mladí 18 - 35 let, 50/50 muži/ženy, městský 
typ , celoplošně ( migrují za zábavou ), mladí 
přjíždějí do měst za zábavou, vzdělání 
studenti VŠ nebo středoškolské , lidé s prvním 
zaměstnáním, jsou odvážní, touží po 
svobodě, žijí teď a tady .. 

• Alkohol pijí, aby se uvolnili , vodku nejčastěji 
ve spojení s Redbullem ( cool , trendy ) nebo 
džusem (uvolnění, osvěžení)  

• Aktivně tráví volný čas - večírky , diskotéky, 
festivaly, kina .. 

• Chtějí si užívat svobodu, dospělost a 
nevázanou zábavu s přáteli. Jsou moderní a 
sledují + následují trendy . 

• Rádi se baví , volný čas tráví společně se 
Svými vrstevníky , např . ve studentských 
klubech či barech, panáky si objednávají 
nejčastěji hromadně se Svými kamarády 

• Často si vybírají pití podle toho, jak se jim 
líbí značka a její komunikace, potřebují se s 
ní ztotožnit 

• Od alkoholu Chtějí dobrou chuť, pobaveni , 
kvalitu za dobrou cenu 

 



Mechanika  

a klíčový vizuál 



Komunikační vizuály  

letáky a hrací karty 






