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Produkt a cile

- Produkt:
- Kratkodoba pujcka, kterou klient ziska snadno a rychle z pohodli
domova, bez zbytecné administrativy a vyptavani
- Cile:
- Akvizice novych zdkaznik( prostrednictvim pilotniho projektu

- Vyhledat a oslovit je cilené prostrednictvim jinych komunikacnich
kandall nez Ferratum dosud pouzivalo

- Hodnoticim kritériem uspésnosti pilotni akce je pocet uzavrenych
smluv, sekundarné pocet ziskanych novych kontaktt — min. 200 smluv




Cilova skupina

..

MuzZ/zena 21+ (85 % nad 25 let),
nejéastéji Ziji v mensich méstech sami
nebo nesezdani s partnerem, zdkladni

vzdéldni nebo vyucen

Maminky na materské dovolené, z mensich i
vétsich mést. Zeny mnohdy i lepsiho socidlniho
statutu, které musi najednou vyjit z malou
matefrskou, uz jim dosly uspory, nemaji
partnera..

Velmi afinni CS vuci reklamam

jste v dobeych rukdch




,Nevychazite par

Komunikace a mechanika GG

néco koupit?“

DROP MAIL zavés na schranky
AKCNI NABIDKA 2.000 K¢ bez navy3eni + SOUTEZ
Vybrana meésta v okoli slabsich pobocek

Cca 40.000 schranek

1 ( Navic SOUTEZ o 5x 5.000 K¢

Nabidka specialni PROMO AKCE
apidia speciaini Vybér z dodlych SMS a WEB kontakti (x-ty v poFadi) ]
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[ Vyzva k pajéce SMS nebo ON LINE na webu Ferratum ]
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jste v dobeych rukdch







